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Carobels, el espiritu

Heola Juango, squé valores s han

nmibernds en ¢l tienpo v definen a Carobels?

Juarja Catara: En Carcbals nos musve
la pasidn & ilusidn que sempre ha
acempaiado a mi padre deade el dia que
decidid emprender un viaje 2 Barcelona
ain mas que una maleta cargada de suedos
¥ comn i asfuerso v conitaneid nacid
Carobels. Esa pasién nos la ha trapsmitido
¥ ei lo que nos mueve todos loa dias para
seguir creciendo con trabajo v tesdn, paro
sin perder ese espintu fanmubar que slempre
hemos temido.

+Podrias decirnos en qué estiis
trabajando ahora? :Cudl e la actualidad de
Carobels?

J.C: Pues, actualmente nos
encontramos: en pleno proceso de
expansifn v embarcados en vanos
aruerdo: con distribuidores nacionales
e internacionales. Ademas estamos
temendo una gran acogida con nuestra
mueva linea de cuidade maseuling
Beardburys, mcrementando Ia oferta con
nuevos productos que pronto pondremeos a

Carobels es una empresa destacada en el
sector del cuidado capilar por haber sabido
adaptarse, ser flexibles y dinamicos, creciendo
y ampliando mercado sin perder el caracter
familiar que les caracteriza desde sus inicios.
Con mas de 35 anos de recorrido en la
distribucion y retail de productos profesionales
capilares y cosméticos, hoy hablamos con
Juanjo Cabero, CEO y responsable de producto
de la compania.

la venta ¥ que ¥a s1tin nendo reconocdos
a nivel internacional Recientements
hemos udo releccionados como finalistas
#n los Pure Beauty Global Awardien
tres categoriad, entre ellas una 3 mepor
mnovacidn. Y tambidn estamos trabajando
para amphar el producto en alguna otra de
auestras lneas

Vieo que estdis ermbarcados en grandes
provectos. iHabéis tenido gue ampliar el
equipo®

4L 5E de hecho. una de nnestras
ltimas incorporaciones es Antonio
Mieto, director comercial con dilatada
experiencia en el mercado espafiol El es el

encarrado de la expanusn a nivel nacional
v ha hecho pouble mejorar |a atencién

2 nuestrod clientes v darles una nueva
difusién 2 auestras marcas

Hola Antonia, ipodriss hablarnos un
poco nis de la nueva linca Beardburs!

Antzaip Nigrz Hola. Primero me gustaria
recalear que Beardburys e mis goa
una linea de cuidado masculino, 1 eie
caricter basado en la tradicada qua hace
qua los barbares pusdan ofrecar una
axpariancia dnica v fenuina 3 mus chente
Inclove lineas de fijacida, cuidado capilar,
da barba v bizote, color v herramisntas
Cuadamos todos los detalles para obtaner
uno: productos naturales, con férmulas
Joaved v aromas ¢o8 lod qua &l bombre e
uanta comodo, paro nempre con &l dusefio
v ¢l espintu que sod define

JC.: Butearaos la innovacidn v dar
respusita a las demandas de los barbero:
pomendo nempre el acento ex la cahdad.

En los odtimos anos ha habido un auge
importanic ©n la moda de la barba. &Como os
ha afectado?

AN: Es certo gque, debudo a ciertas
comentes de moda, se populanst la
barba. Pero la barberia no a: s6lo barba,
&2 cuidado masenling v no ze trata de una
moda es una tendencia que ha vemdo para
quedarse.

Sicmpre habéiy apovado la formmacion de
mancras muy dversas. sSeguis csa misne
filosofia con la linca masculina?

AN: Nozotros, con Beardburys,
apostamos fuerte porla formacitn
m Eﬂlqlﬂ! Oumca =e8 ﬂE‘Il dE

aprender, v junto con alsunos de los
barberoz mi: reconocides damo: apovo

v colaboramos en sus formacones. Por

gjemplo, con Juan Valdmia, maesoo de
barberia clamca, Juzto Javer v Orlando

de Eznlo Creando. Loz profesionale:
buzcan renovarse, estar al dia de la dinmaz
tendencias v novedades. Por eso son
imprescindibles.

J.L. Ademi: nos gusta imvolucraraos
€ ir un poco mis alli v por ezo proatwo
emperaremos 3 partcipar en evemtos
solidarios

Hahblando de everos. Hace wnos dias
celebrasiels un encuentro en Leén con
barberos de Espaiia y Portugal. SComo fuc?

JE: 5L a fmales de febrero decidimos
rewmr 3 alrunos de los profesionales
mais destacados de la peninsula. Fara
ellos supuso un enceentro Gmico, lo
calificaban como “una reunidn pionera
a nivel nacional” porgue no lo hicimos
con la mntencién de que hicieran una
demostracion de 1u trabajo, uno para
bablar con ello: del sector, de cdmo van el

futuro v qué &1 lo que realments necantan.

Queriamo: que por unos dias dejaran aua
lade las tjeras v las navaja v reflexionaran
sobre su negoco v el sector.

A0 Muchos de ellos no1 comentaban
que marcd la diferencia por ser una marca
la gue apestd por reunirles v preguntarles
qué e lo gue necestan. Buscibamos el
aipiritu de compartir v crecer unidos,
no &l da competir. Conseguimod crear an
ambiente muy busno v zacar muchas cosas
positroas. 4
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Buscamos la
Innovacion y
dar respuesta a
las demandas

de los barberos
poniendo
siempre el acento
en la calidad.
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CAROBELS coloracion para hombres

Coloracion semi-permanente :n efecto raiz, ze ehnuna
con cada lavado. Cobertura graduable (5 o 10 nunutos

som suficientes) con un acabado natural Su férmula suave
3m amomace m parabenos cuida el cuero cabelludo. De
apheacidn facil estd duspomible en 4 tonos: cabello moreno,
castafio oscuro, castafio claro v cabellos Frizes.
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