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REVISTA PELUQUERIAS: Buenos dias Rami-
ro, hay poca gente que a estas alturas no te
conozca, pero para los que aun no lo han he-
cho, cuéntanos quien es Ramiro y de donde
le viene la vocacion por la barberia.

RAMIRO FERNANDEZ: Naci en la primavera
de hace 75 anos en San Miguel de Nembra,
una pequena aldea de Asturias. Soy el me-
nor de siete hermanos de una familia hu-
milde y trabajadora. Por circunstancias de
la vida, me inicié en el oficio a los 16 afos,
cuando comencé a ayudar a José, mi her-
mano mayor, quien regentaba una barberia
en el puerto de El Musel, en Gijon. Desde
entonces nunca me he separado del pei-
ne y las tijeras tratando de estar siempre
a la vanguardia en modas y tendencias y
prestigiando el sector de la peluqueria y la
imagen personal que tantas satisfacciones
me ha dado.

RP: Tu primera barberia, un reto. ¢Como
fueron esos inicios?

RF: Abri mi primera peluqueria el 6 de oc-
tubre de 1966 en Oviedo. Durante los cin-
co primeros meses solo podria atender al
publico por las tardes ya que aun no habia
terminado el servicio militar. Como todos
los inicios fueron momentos duros y muy
sacrificados pero con esfuerzo, sacrificio,
constancia y espiritu de superacion que
fueron los pilares basicos para lograr mis
firmes objetivos. Cobrabamos el corte de
pelo a 20 pesetas, 30 a navaja y el afeitado
a 15 pesetas. Hoy no me canso de repetir
que por mi pelugueria han pasado 128
maghnificos colaboradores de los que diez
siguen conmigo y el resto estan triunfando
en sus respectivos negocios.

RP: Y hasta hace poco en Rusia, jcon la Roja!
Mas de 25 afios conocido como “El peluque-
ro de la seleccion”, cuidando la apariencia
de todo el equipo, pero écomo empezo
todo?

RF: Mi saléon de peluqueria esta situado
frente al Hotel de la Reconquista de Ovie-
do. Espafa acababa de ganar la medalla de
Oro en los Juegos Olimpicos de Barcelona
y Javier Clemente, entonces seleccionador,
concentré aqui a los futbolistas. Entre ellos
estaban Luis Enrique, jugador del Real Ma-
drid, y Abelardo, del FC Barcelona, ambos

asturianos, clientes y amigos. En un rato li-
bre decidieron venir acompanados por sus
companeros de equipo a que les cortara el
pelo. Ahi empezo todo.

RP: El peinado de los futbolistas es siempre
muy imitado por los aficionados. ¢ Queé corte
de alguno de los jugadores te piden mas tus
clientes?

RF: Los deportistas, especialmente los fut-
bolistas, son lideres difusores e iconos que
la juventud imita e idolatra. Los estilos que
mas nos solicitan son los de Sergio Ramos,
Cristiano Ronaldo, Gerard Piqué y Fernan-
do Torres.

RP: Que tal los futbolistas como clientes,
¢Son muy exigentes, coquetos, les preocupa
mucho la péerdida de cabello o las canas?

RF: Todos son unos chavales excelentes
a quienes les estoy inmensamente agra-
decido por acogerme siempre con mucho
carino. Ellos tienen muy claro lo que quie-
ren. Hay que tener en cuenta que viajar es
cultura y ellos estan informados de marcas,
estilos y tendencias. A mi me obligan a
estar constantemente actualizado. Cierta-
mente, hacemos un buen tandem.

RP: Este aio en el equipo habia tres perso-
nas que no tienen pelo. ¢Como cuidas de su
calva cuando pasan por tus manos?

RF: Hay que tener en cuenta que hay cal-
vas que restan imagen y otras que otorgan
personalidad -digamos en el plano estéti-
co- pero todas deben estar bien hidratadas,
homogéneas y saneadas para ello hoy con-
tamos con una linea especifica para estos
casos con una formula ultra suave Doctor
Bald de Beardburys.

RP: ¢Te suelen pedir consejo sobre los
productos con los que trabajas y como
cuidarse?

RF: Son jovenes que viven muy tensio-
nados y nosotros, los profesionales de la
imagen personal, debemos cuidarles esas
posibles anomalias capilares o faciales.
También saber cuando termina nuestra
funcidon y cuando comienza la del médico
dermatologo.

|

Tﬁh‘ﬁ‘:

E7
JE

RP: La barberia espahola esta en un mo
mento dulce, ¢Como ves el nivel actual los
profesionales y de las marcas de cuidado
masculino “Made in Spain™?
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RF: Estamos en un momento extraordina-
rio. En Espana tenemos unos profesiona-
les de reconocido prestigio internacional
y las marcas de cuidado masculino ‘Made
in Spain’ han trabajado mucho y bien para
hacerse un hueco en un mercado en cons-
tante crecimiento. En esta ocasion estoy
seguro de que quedaran gratamente sor-
prendidos con una nueva linea, ademas
espanola, con la que he empezado a traba-
jar, Beardburys. Es una linea de la empresa
leonesa Carobels, que me ha sorprendido
por la calidad de sus productos y la amplia
gama con la que cuenta, tan idonea para
jovenes y deportistas.

Fijacion, champus, linea Barber, herramien-
tas, accesorios y su ultima novedad, una
coloracion semi-permanente en formato
champu que permite colorear la barba vy
bigote en 4 tonos diferentes; lo mejor, que
con solo 5 minutos esta listo. La verdad,
que de cara al viaje a Rusia fué muy como-
do y me permitio llevar todo lo que nece-
sito con una sola marca sin perder calidad.

RP: Durante todo este tiempo acompahan-
do a la seleccion espanola de futbol, é¢ha ha-
bido algun jugador que se resistiese a pasar
por tus manos?

RF: Que yo recuerde, no. Vicente del Bos-
que decia que él seleccionaba a los jugado-
res y los jugadores seleccionan a Ramiro.

RP: Aparte de la seleccion, {qué otras figu-
ras destacadas han pasado por tus manos?

RF: Muchisimas. Siempre he dicho que me
considero el peluquero mas afortunado del
mundo. He tenido la oportunidad de aten-
der -entre otras- a Severo Ochoa, Adolfo
Suarez, Mijail Gorbachov, Henry Kissinger
o al mismisimo Nelson Mandela.

RP: ¢ Te quedas con ganas de “meterle peine
y tijera” a alguien en especial?

RP: Si hablamos de deportistas, te diria a
Rafa Nadal y a Marc Marquez. En otras fa-
cetas de la vida, al Papa Francisco.
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Tenerife fue testigo hace un mes de un evento sin precedentes en el sector de la barberia
canaria. Mas de 100 barberos procedentes de todas las islas se reunieron para asistir a un
workshop organizado por la empresa Jaican, en colaboracién con la firma Beardburys en
un entorno unico, los vifiedos de las bodegas monje- el sauzal. En el evento, coordinado
por Jaican, se trataron las técnicas artesanas de barberia, la naturalidad de las formulas de
los productos de barberia Beardburys y sus herramientas equipadas con las tGltimas inno-
vaciones, y las novedades en técnicas y tendencias para cabello y barba. Ademds, contaron
con la presencia de grandes maestros barberos, como Juan Valdivia, que impartié una
formacion sobre Barberia Clasica y Técnicas de Corte o Juanjo Segura y Jesus Cabrera que
realizaron demostraciones de su trabajo con los productos de la marca. El equipo de Caro-
bels también estuvo presente y se desplazaron hasta alli para exponer los valores y puntos
fuertes que se siguen en el desarrollo de producto. Un evento que volvié a demostrar que
la barberia no se trata de una moda pasajera, sino de algo que ha llegado para quedarse.
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Beardburys lanza Doctor Bald, una nueva y revo-
lucionaria linea de champt y locién especialmen-
te disefiada para las necesidades dermatologicas
y cosmeticas de las personas calvas. La nueva
gama se incluye dentro de su oferta de productos
para el cuidado del cabello masculino y la barba.
Doctor Bald es la primera linea de tratamiento
profesional especificamente desarrollada para el
cuidado de la calva. Su formulacion purificante y
natural, libre de sulfatos y parabenos, limpia el
cuero cabelludo con suavidad, evitando que se
reseque y aportando una hidratacion extra gra-
cias a su composicion rica en aloe vera y aceites
esenciales.

Asimismo, Beardburys ha desarrollado e incor-
porado en el propio packaging un cepillo apli-
cador —con patente europea- que consigue una
mayor eficacia del producto y que favorece la
asimilacion de sus propiedades beneficiosas para
el cuero cabelludo: realiza un micropeeling para
una limpieza rapida y eficaz con un ligero masaje, elimina las impurezas, la
suciedad, el sébum vy el brillo, y facilita la penetracidon de sus componentes.
Como resultado, una piel suave y sana.

Doctor Bald no solo beneficia la salud del cuero cabelludo de las personas
calvas, sino que es capaz de sacar el maximo rendimiento estético eliminando
los incomodos brillos y dejando una piel suave, sana y sin fricciones. Segun
afirman desde la compaiiia, Doctor Bald se dirige a los calvos que han visto
en la pérdida de su cabello una ventaja y que han potenciado su look a tra-
ves de la calvicie. Se convierte asi en una nueva oferta para los servicios de
barberia, que podran sugerir este tratamiento a sus clientes que optan por

rasurar su cabeza.
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