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SERGIO‘V 1!
un peluque

inconformista, ;
nuevas ideas, que, aunque suene
raro, trata tan solo de no anclar-
se en el pasado.

BSTe M 10 e ld en:
S| Creo que tenemos el trabajo
mds bonito de todos. Hacemos
que la gente que entra en nues-
tro salén salga guapa, puede
que incluso si ha tenido mal dia
cambiemos su estado animico.

Desde muy joven queria dedi-
carme a una profesion en la cual

decir “esto lo he hecho yo, desde

el principio hasta el fin” .

S| Pienso entonces que estoy ha-
ciendo las cosas bien, que detrds
de todo trabajo hay una gran
recompensa y que después no te
puedes relajar, sequir trabajando
mds duro para demostrar que el
premio que te han dado ha sido
merecido.

sl Primero que se lo piense bien,
que no es un simple trabajo don-
de te ves unos tutoriales en You
Tube, te montas una peluqueria
muy “old school”, que parece que
estdn como muy de moda, y a
funcionar. La peluqueria hay que
sentirla, te tiene que apasionar,
esa es la diferencia entre un
peluquero-barbero a un corta-
pelos.

S| Bueno, nuestra labor como
profesionales es estar un poco a
las ultimas tendencias, cuanto
mds actual estés mejor, para el
cliente porque se siente que va

a la ultima, y también para uno
mismo por que es un crecimiento
profesional.

Sl Antes los clientes venian y se
dejaban aconsejar, ahora vienen
con las ideas bastante claras e
influenciadas por diversos pro-
gramas de TV o fotos de las redes
sociales, parece que son ellos los

que te dicen como les tienes que
cortar el pelo o hasta donde les
tienes que subir la mdquina para
hacerles un desvanecido. Yo eso
casi no lo permito en mi salén, el

 peluquero soy yo, yo sé qué es lo

que les va a quedar mejor; se lo
demuestro, de esa forma creo su
corte de pelo personalizado en
base al tipo de cara, crdaneo etc
que tengan ( visagismo).

S| Esa es una buena pregunta,
no me inspiro en una sola cosa,

‘es decir, no busco una época en
la cual recreo mis trabajos adap-
tdndolos a la actual, me gusta la
arquitectura, el arte ... ¢Por qué
no te puedes inspirar en un artis-
ta, un arquitecto o un pintor con

sus obras y trasladar eso que han.

hecho en un cabello?

S| Desde luego que es muy impor-
tante, al final cada pelo tiene una
textura, una caida, una direccion,
incluso un brillo. Con un buen
producto podemos variar en gran
parte la estructura y variacion
del peinado, creando el efecto
que queramos, y si hay una mar-

ca hoy en dia en el mercado que
tenga un abanico de productos
para crear cualquier peinado o
barba indiferentemente del tipo
de pelo que sea, esa marca es
BEARDBURYS. Han sabido ofre-
cer al barbero lo que necesita y
sus nuevos productos tienen, sin
duda, unos formatos increibles.

S| En primer lugar seguridad

y confianza, tanto a nivel de
calidad del producto como pro-
fesional, eso es muy importante.
Y a nivel humano, cercania; doy
por hecho que es una marca que

se va a poner muy por encima
a otra marcas comerciales que
en su sector llevan mds tiempo,
lo estdn haciendo francamente
bien, y sinceramente que hayan
apostado por mi como parte de
su equipo me reafirma todo lo
que pensaba de ellos.

S| Espero que mads trabajo, termi-
nar proyectos que he empezado
este afio y empezar otros nuevos,
aprender y compatrtir, eso sobre
todo, porque el que se piense
que lo sabe todo y que no ne-
cesita aprender mds, estd muy
equivocado.




La principal clave del éxito de la barberfa actual es haber sabido reinventarse manteniendo la esencia de la
tradicién, pero aportando un punto transgresor e innovador. Adaptando las técnicas a los nuevos estilos, siem-
pre con el acento en laimagen. Buscando ofrecer algo més que un servicio, una experiencia. Y esas mismas
cualidades son las que guian la hoja de ruta de Beardburys, la marca de barberfa made in Spain con la linea
mas completa del mercado. Todos sus productos combinan a la perfeccion las férmulas tradicionales con la
innovacién tecnoldgica. Y ahora, aprovechando la celebracion de Salon Look los dias 28 a 30 de septiembre,
Beardburys ha querido ir un paso més alld, dejando que esos valores inunden toda su imagen en esta feria, la
més importante del sector en nuestro pais.

Su presencia en la feria estuvo presidida por un container transformado en barberia de estilo vintage. Una
muestra del afdn de la marca barber por mantener la esencia genuina de su profesion a la vez que experimenta,
innova y apuesta por una imagen rompedora.

Esta original barberia ha sido el lugar elegido por 11 de los mejores barberos de nuestro pais para realizar un
live show en el que, a lo largo de la feria de Salon Look, demostraron sus mejores técnicas y trucos. Un esce-
nario Gnico para unos profesionales incomparables. Beardburys puso toda la carne en el asador para ofrecer
una completa experiencia a los profesionales que visitaron su stand (7D20), equipando el barber-container con
una barra en la que el barman ofrecié bebidas a los asistentes, y una zona ajardinada donde disfrutar de la
compafifa de otros profesionales de forma mas relajada y amena.

Durante la feria, Beardburys presentd sus Ultimos lanzamientos en productos y herramientas para la barberfa.
Una presentacién que ha generado gran expectacion tras resultar ganadora este afio del Primer premio a la
Mejor Innovacién en los Pure Beauty Global Awards celebrados en Dubai con su linea de tratamiento capilar
para calvos, Doctor Bald. La marca perteneciente al grupo Carobels, que ya cuenta con la linea de barberia mas
completa, llega con novedades en tratamientos capilares, productos de fijacin y herramientas aptas para las
técnicas mas exigentes.
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